


2 8 Criamos experiéncias

emocionais e transformadoras
ha 28 anos. '
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Trabalhamos com carinho e
7 amor para criar momentos
, @ encontros, somar pessoas e
_ propositos, conectar marcas
Re) TR0 e clientes.
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No "novo normal” ou no "velho normal”, on

no on-line, no off-line ou no hibrido, HI'
em todas as midias e canais, LIVE _
MARKETING omnichannel. BRI hv

DO

off

Acreditamos que
interatividade é a

chave para gerar
empatia e relacionamento

com o publico.




O ERERIER T
que val durar
para sempre!

Uuma experiéncia } um sentimento

descubra como...
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NOSSOS CLIENTES

~ Conheca as marcas que ja
stao em nossos coragoes, pulsando idei
' experiéncias:
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We create chemistry
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Nossa paixao pelo live marketing passa
por diversos segmentos, fazendo uso
de ferramentas, como:

GETINGE ¥¢ G’ﬂ Hupper

PDV, promocoes, incentivos, endomarketing,
convencoes, eventos, ativacoes e digital.
Potencializados através de estratégias de midia on e
off-line.
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JOHNNIE WALKER. {
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Na criacao, na estratégia, no planejamento e na
operacao, adequamos cada projeto aos objetivos
dos nossos clientes, viabilizando as melhores ideias,
em busca de grandes resultados.




H Hupper

Desafio g3 Semana

Realize -
alize 4 treinos de Aerébico ou

Startup parceira que desenvolveu uma plataforma 4 ou e
V' 4 [ [ ] [ ] [ ~N V' 4 [ ] - -
com o proposito de incentivar a criagcao de habitos S
sustentaveis de forma mais democratica, ludica e
participativa entre colaboradores de qualquer IR
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organizacao. 3 P~ I
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F Bittencourt Liduino i ST Magalhae

Através de um sistema gamificado, ha nao so6

~ incentivo aos habitos saudaveis, como também
aumento de engajamento dos funcionarios em
outras acoes da empresa, utilizando competicoes e
desafios.
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Criacao de uma cultura de bem-estar e reducgao
de custos com saude

Aumento da produtividade

Maior engajamento nas agoes da empresa
Apresentacao de ideias e KPIs | |
Desenvolvimento de conteudo

3.290.002.776 passos :
523.789 meditagoes . : : Gl

407.518 treinos "4!-' d4444dddddddq

918.301 registros de bem-estar e



https://www.youtube.com/watch?v=N8lXNrPQQ_Q
https://www.youtube.com/watch?v=N8lXNrPQQ_Q




G

/3 DANONE
\ ONE PLANET. ONE HEALTH

Desenvolvemos o conceito #tmj d (Tamo Junto, Danone!), para o novo momento
de unificacao das BUs que a empresa passou em 2021. Visualmente, o conceito
aludia a iates de competicao, que reforcavam a mensagem de travessia de um mar

# I MJ D | turbulento nesse periodo. Contamos com o medalhista olimpico Fernando
L Scherer, o ‘Xuxa’, para conduzir esse evento de conteudo tao relevante e

necessario para todos a bordo da Danone.
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%} Eurofarma

CAMPANHA

DE RECONHECIMENTO

PROJETO QUE PREMIOU AS 11 MAIORES INICIATIVAS DA SAUDE
BRASILEIRA DURANTE UMA PANDEMIA GLOBAL, VALORIZANDO
OS FINALISTAS E REFORCANDO QUE BOAS IDEIAS NAO TEM
FRONTEIRAS



https://www.youtube.com/watch?v=Z1lbk21ALGU&t=30s
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TOYOTA

Evento em estudio, gravado no Brasil e na Argentina, editado e
transmitido para todo Brasil e América Latina. Ao todo foram 3
eventos, divididos por publico, imprensa, dealers e consumidores.
Mostrando em primeira mao o langamento SUV da Toyota e todos os
detalhes do carro, incluindo um curta-metragem produzido

CO RO L LA C ROSS | especialmente fara 0 evento.

LANCAMENTO DE PRODUTO

- : 444444444442
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Lancamento Novo Corolla Cross.

|. 1MIL 12 COMPARTILHAR



https://www.youtube.com/watch?v=aNG_K0yfw4k
https://www.youtube.com/watch?v=aNG_K0yfw4k

& Santander

INCENTIVO

SHOW DE
TALENTOS

Descontraido, emocionante e sempre tracando um paralelo com o
trabalho do dia a dia, a terceira edicao do Show de Talentos foi
aberta a 100% da equipe, que passou por eliminatorias até chegar a
grande final, que foi realizada no Teatro Santander e contou com

convidados especiais e com a audiéncia dos funcionarios que
assistiram em suas casas A R s
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https://www.youtube.com/watch?v=4wTy5-WguF0

& Santander

4444444444284 8

O evento de relacionamento levou os principais clientes do Rio
de Janeiro para um jantar no AquaRio, o maior aquério da
Ameérica do Sul, com o intuito de “fugir” dos lugares tradicionais
de eventos e acompanhar clientes em uma experiéncia inedita,
que n3o tem preco. |

O encontro contou com tour privativo pelo circuito de visitacao
do aquario, coquetel na entrada do tunel do grande tanque e,
para finalizar, jantar no Grande Sal3o.




GRUPOPETROPOLIS

VOCE E NOS50 MAIOR COMPROMISSO

P

UNIDOS DO

GP
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gry . ASSISTA
I AO VIDEO

g DO CASE

Aproveitando o clima de fevereiro, fizemos a
convencao anual de 2023 do Grupo Petropolis
inspirada no espirito carnavalesco.

500 pessoas do time comercial se reuniram no Holiday Inn Anhembi para
fazer sua propria escola de samba: a Unidos do GP. Foram 3 dias com
muito conteudo, planos e metas para o ano. No periodo da noite, shows
especiais gue contaram até com o Thiaguinho.



https://www.youtube.com/watch?v=WPXrKWB25JE
https://www.youtube.com/watch?v=AoXqcorU3GA

GALDERMA

HISTORIAS
DE PELE

MOPPIDDDIIDDD

Fizemos eventos de relacionamento
pelo-Brasil inteiro com a Galderma!

O projeto Historias de Pele teve 12 jantares em cidades
diferentes, com menu requintado e aulas voltadas para medicos
e profissionais de satde, mostrando varios produtos da marca e
contando sobre histérias de cada pele. ' .

De setembro a novembro, estivemos em Florianopolis, Cuiaba,
Recife e outras 9 pracas, totalizando mais de 450 convidados
impactados.

“PRACAS E DATAS DO EVENTO: .
' Outubro

e 19/10 — Campo Grande
e 20/10 - Maringd

e 24/10 - Manaus

Setembro

12/09 — Florianépolis
13/09 — Cuiaba
14/09 — Campinas
19/09 — Vitdria Novembro

20/09 — Recif
2-1§09 < BZlC;ni * 9/11 - S Rio Preto _
| e 10/11-Juizde Forae Uberlandia




~\ Boehringer
I“ll. Ingel_heim

4444444442243

O RID foi um congresso farmacéutico internacional promovido
pela alianca Boehringer & Lilly, que teve o objetivo de propiciar o
intercambio de informagdes e atualizagdes cientificas sobre o
tema “Diabetes”. : ' _ ,

O evento contou com uma tela de LED de 30m x 4m, uma
sonorizacao diferenciada que proporcionou grande imersao dos
participantes, além de um app desenvolvido exclusivamente para
0 encontro.
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LANCAMENTO
DE PRODUTO

NOVO ACTROS
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Com um formato hibrido, o roadshow viajou o Brasil

em 2020, visitando concessionarios espalhados pelo
pais e |4 foram realizados test drives, apresentacdo do .

produto, exposicao de pecas e servicos do
Pos-Vendas.



https://www.youtube.com/watch?v=WPXrKWB25JE

CUP
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CUP NOODLES
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Encantamos: o publico.com uma ativacao.
Imersiva e instagramavel, distribuimos um brinde
engracado, divertido e residual (o chapéu),

além do voucher que estimulava o consumo

do produto apds a participacao.

Tudo isso trazendo a venda de Cup Noodles no
local como consequéncia e nao o foco da nossa
estratégia. Assim, pudemos entregar experiéncia,
Identificacao e relacionamento com a marca
allada com consumo do produto.

UFOs
vendidos

Sy
= 1.996

Cup Noodles
vendido

679

Vouchers
distribuidos -

Ay
= 2100 =

Chapéus
distribuidos



https://www.youtube.com/watch?v=zx_U70oG_WY
https://www.youtube.com/watch?v=zx_U70oG_WY&t=8s

? LATAM

» AIRLINES

ON-OFF
TRADE

444444444444

ATUACAO 360° Relacionamento estratégico com todos os
canais de venda, com objetivos comerciais e de marca.

Contexto desafiador para um dos setores mais impactados
EIENEIDEINIER

Frentes de atuag¢ao: comunicag¢ao, promoc¢ao, incentivo,
clube de relacionamento, patrocinios e midias.

Ja estamos trabalhando
muito para ajudar nosso
cliente voar mais alto.




? LATAM

» AIRLINES

ATIVACAO
PRIDE DAY

‘para bagagens,
nao para pessoas.
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#SOEtiguetamosBagagem

BAGAGENS PRECISAM DE ETIQUETAS. PESSOAS NAO.
Esta € a mensagem da LATAM Airlines no Més do Orgulho LGBTQIA+

Com esta iniciativa, a marca reafirma seu compromisso com um
mundo mais diverso, onde cada pessoa é€ livre para suas escolhas. A
ativacao aconteceu no aeroporto de Guarulhos, em S3o Paulo e
impactou mais de 100 mil passageiros, inspirando um movimentos
global que atingiu o Chile e Nova York.



https://youtu.be/7qMzxKndnNo

BIG

ATIVACAO EM
PDV

MO PPDDDIDDD DD

O NATAL DE 2020 FOI DIFERENTE.

O BOM VELHINHO FOI DIGITAL E FEZ

O MAIOR SUCESSO.

Ele interagiu com os consumidores, compartilhou dicas
de consumo

e ofertas dos parceiros, entregando a magia do Natal.




BIG

ATIVACAO EM
PDV

MOPPDDDIDDD DD

EXPERIENCIA DE CACA AOS OVOS E OFERTAS durante a
Pascoa, através de realidade aumentada, os clientes

seguiam pistas que os levavam a superofertas. A acao
também envolveu um game criado para manter a garotada
conectada. Experiiéncia de marca, dentro e fora do PDV
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Walmart ;<

@mmnmmmmao — & CADASTRE 3

VAREJO ‘\/' Nas Concorra a descontos - &  Cadastre o cupom fiscal no site YOS Concorra ao sorteio de
T em I OB .  PROMOCAOGRANDEFESTA [ =

promocaograndefesta.com.br 1 casa por semana

como ferramenta de fidelizacao em

Imagens meramente ilustrativas. Promotao realizada em conjunto pelas marcas W
Consulte as co

sazonalidades ou estimulos de vendas
pontuais para categorias.
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https://youtu.be/xV52Lo2aa_w

Natura

E CONCORRA

a uma viagem para

FERNANDO s
DE NORONHA 4
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Para comemorar, os 25 anos da linha, a
promocao KAIAK 25 ANOS vai levar os
participantes ao destino mais cobicado do
Brasil.

,-.~Escolha arpréxmih praia Brasileira & val radeber o prd to-Natur: T
S3o 5 viagens com acompanhante, com tudo | “d:z.z*"::ra{ ;gﬁé‘,%z;n;‘ S e
pago para Fernando de Noronha e ainda
1.000 Kits Natura como premiacao
instantanea.
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JOHNNIE WALKER. £ %

O que nasceu com uma acao de trade marketing

com objetivo de demonstragao de produtos e estimulo

a compra traduziu o atual slogan da marca “Os proximos 200 anos
dependem dos caminhos que escolhemos hoje.” Dezenas de PDVs em todo
Brasil receberam uma “store

in store” produzida a partir de reciclagem de materiais utilizados em outras
acoes e também embalagens

do proprio produto. No espaco também era possivel customizacao do rotulo
da garrafa, além de funcionar

como ecoponto para coleta de garrafas e caixas em troca

de brindes e descontos.
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& Santander

444444422234

ASSISTA

'.-'" AO ViDEO
A DO CASE

Evento de premiacao dos melhores
do ano de toda a area de Varejo do
Santander, COMA PRESENCA DE
COLABORADORES DO BRASIL
INTEIRO.



https://www.youtube.com/watch?v=SF3x3uqec4E

& Santander

G, AssIsTA 444444444444

B AO VIDEO
~5ge— DO CASE

O MAIOR EVENTO CORPORATIVO. DO BRASIL
REUNIU MAIS DE 40 MIL COLABORADORES ho Expo
S30 Paulo para um dia cheio de experiéncias e
grandes surpresas.



https://youtu.be/1B5FN1z_XUw

& Santander

._._._" ASSISTA dd4d333ddd 332

W AO VIDEO
:.'—_v-_ﬂ-- DO CASE

EVENTO MARCADO POR GRANDES
TECNOLOGIAS

E MUITA INTERATIVIDADE, que.reuniu
grandes investidores do Santander no 033
Rooftop e mostrou o impacto estratégico
de cada setor do banco.



https://youtu.be/d_5eX07_OV8

vivo

V I VO MAIOR EVENTO DE MiDIA MOBILE DO BRASIL
para apresentacao e lancamento da ferramenta Vivo Ads —

ADS

e 444444444444

uma plataforma inovadora de midia digital.
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https://www.youtube.com/watch?v=32H3S9Z-VLo

444444444444

em feiras por todo o Brasil, com grande variedade
de formatos, tamanhos e temas. De agronegadcio a
X moda. 2 .
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Acesse O site

- €@ Se apaixone
pelo nosso filme
manifesto.



http://www.tgxlovers.com.br/
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