

https://www.youtube.com/embed/q1t-gPGR5y0
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Escolha sua

area de interesse

e desenvolveremos
uma solugao
personalizada

para sua demanda:
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O conceito inspirado em midias sociais
tinha como foco unir a equipe durante
este momento turbulento de unificacao
das Bus.

Para isso, além da proposta mais jovem
da hashtag, também utilizamos iates
que simbolizam a travessia de um mar
turbulento e personagens importantes
da histdria como o medalhista olimpico
Fernando Scherer, o “Xuxa!
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VOCE £ NOS

Se é fevereiro tem carnaval.
Aproveitando que o Grupo Petrépolis tem
uma grande parte da sua equipe formada
pOr pessoas jovens, criamoso conceito
de Unidos do GP, reunindo 500 pessoas
por 3 dias no Hotel Holiday Inn Anhembi.

Durante a convencgao eles passaram por
muitos desafios, entre eles o de criarem
a sua propria escola de samba.









https://www.youtube.com/embed/v5O-SVmB7Oc

Sowod
Cloner

Para mostrar a importancia do grupo,
a TG criou o maior evento corporativo
do Brasil, reunindo 40 mil pessoas no
Expo Sao Paulo.

Onde eles viveram experiéncias de uniao,
solidariedade e comprometimento. Tudo

isso, motivado pela energia do presidente
em exercicio na época: Sérgio Rial.
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https://www.youtube.com/embed/86MIqVc6NyM
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https://www.youtube.com/embed/aNG_K0yfw4k









https://www.youtube.com/embed/zNsxSf76zKI
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https://www.youtube.com/embed/32H3S9Z-VLo
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https://www.youtube.com/embed/Nyxrk3oDBDI
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https://www.youtube.com/embed/d_5eX07_OV8
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https://www.youtube.com/embed/4l6gSLAN9NQ
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https://www.youtube.com/embed/9528nRn9-7k









https://www.youtube.com/embed/Z1lbk21ALGU
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https://www.youtube.com/embed/OmvFQvTUBig

IDEIA:

Cacn avd TVee

Quando é para entreter tem que ser divertido.
Pensando em impactar o publico mais jovem
e motivar os mais velhos a visitarem os PDVs,
a TG criou a Caca aos Ovos de Pascoa com
muita inovagao e interatividade

O publico precisou utilizar realidade aumentada
para descobrir pistas que levavam a superofertas.
Além disso, os teens ainda podiam continuar

na brincadeira através de um game divertido.
Experiéncia de marca dentro e fora do PDV.









Se é Promo tem que ser incrivel.
Para atrair os consumidores para a rede
de lojas Walmart, a TG criou o mote
Grande Festa.

Uma promog¢do com milhares de prémios

na hora e 1 casa por semana. Uma grande festa
nos PDVs que reuniu micro-influenciadores

e captacao de depoimentos dos premiados.
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https://www.youtube.com/embed/p4NjZF9Q9Us

Compre Kaiak

a uma viagem para

IDEIA:

f%@”ﬁﬁ@@ﬁ%>/V&ﬂ¢ﬂmﬂ’ E MAIS
Laink 25 oroe 1000 KIT:

S 'DE PRODUTO,
Se é para premiar tem que ser de forma especial. == § RGN e~ e N ATU RA
Em comemoracdo aos 25 anos da marca, a TG . A s ) P R

desenvolveu uma promogao que unia um destino
turistico incrivel com a promessa de ajudar o
meio ambiente.

A promogao incentivava a compra do produto
Kaiak, que é feito com embalagem desenvolvida
com plastico recolhido dos oceanos e deixava o
publico decidir novas praias para serem incluidas
nos projetos sociais.



) K aa

Escolha a préxnma praia bras;leira que vai receber o projét&‘i-ﬁatura de hmpeza de residuos.

Pediodode pirticipatio d o rorm;.m entre 30/"/2021 e,10/1172021. Consulte os mgulnmeﬂto" twu - U r‘cmd»;."(-' do 8 b
participscdo em 'ww.k:t 1vc25:mo" Rom. brafertificedos de Autorizaciio SECAP n® 04.011985/ ¢ nT050NS86/2021. 20







Aoonertle wtn Taxe oo
Converedo oo Vendne

Atuando em parceria com as concessionarias
VW, criamos diversos materiais de PDV
destacando algumas das mensagens mais
envolventes da marca, como o “VolksVale+”

e o “Feirao de Fabrica” em celebracao aos

70 anos da Volks no Brasil. A¢des envolventes,
em linha com o interesse do publico e com
foco em vendas.







. VolksVale+ 5=
L= PRESAS I

4

cOnhec;a e

*Mixone-se

ol

W, 50000
k‘ I Dara vixe

'." A ern 1odod

18 de 1 .
" rvqu‘

' . "\A:"M”

e 250 15
Y “‘lw"m







PROMOCAO

CLIQUE 1,
PREMIADO-

NO MINHA CLARO

JA IMAGINOU FAZER AQUELA VIAGEM
TAO ESPERADA?

Acesse nossos Canais de Autoatendimento e participe!
Vocé pode concorrer a prémios instantaneos

e ainda participar do sorteio de 150 mil pontos
para fazer aquela viagem tao esperada. Participe ja!

ACESSE!

Minha, ,

Claro-

residencial

PELO NUMERO
(11) 9999-10621

Certificado de autorizagho SECAP ME / n®s 0401733472021 o 05.016992/2021, Para mats informagbes sobre a promecio,
mecinica de participagho, prémios e regras gerals, acesse cliquepremiadominhactaro.com.br.
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Pode contar com a gente para
ficar ligado em prémios incriveis:




PROMOCAO




%’\l]s

QUANDO E
ATIVACAO
TEM QUE SER
MARCANTE

/1t Wte



Quando € para envolver tem que ser inesquecivel.
Para destacar a marca Cup Noodles dentro de
uma grande feira como a CCXP. A TG criou a
ativacdo Compre e Ganhe Outro.

Motivando o publico presente a participar de uma
acao com desafios e disputas para conquistar
brindes exclusivos e ainda poder ganhar um Cup
Noodles a cada compra. Uma ag¢do inusitada com
resultado acima do esperado.
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https://www.youtube.com/embed/zx_U70oG_WY

JOHNNIE C%/' WALKER.
A

IDEIA:

Walking
%ﬁ Eﬁmp{m@

Se é pela igualdade tem que ser de coracgao.

A marca Johnnie Walker desenvolveu uma grande
campanha voltada pela equidade de género. Ea TG
teve o prazer de entrar nessa campanha com

a responsabilidade de continuar valorizando

a mensagem nos PDVs.

Assim, junto ao projeto TheBar, criamos o conceito
Keep Walking pela Equidade, com entrega de um livro
de poesias e um copo edigdo limitada mulheres JW. APRECIE COM MODERACAO. NAO COMPARTILHE COM MENORES DE 18 ANOS. A =




JUINNNIE VWWALKNER

&, K
HARMONIZAR SUA DOSE

APRECIE COM MODERACAD. NAD COMPARTILHE COM MENORES DE 18 ANDS
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Entregamos projetos nas 5 maiores feiras
de agronegdcio do pais, todas com ativacdes
exclusivas e muita qualidade na montage

Os stands mostraram aos 100 mil visitantes

de cada regido lancamento de produtos da marca,
inovacdes e tecnologia através de experiéncias
variadas, como videos com realidade aumentada,
gift machines e palestras.
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https://www.youtube.com/embed/PmMygw_qAVs




IDEIA:

Modlroar Compromiees
ooy a0 Sndlelaoilintnde

Montamos mais de 8 projetos em 2022
e, em todos eles, deixamos clara a
responsabilidade do Santander com

o0 bem-estar do planeta.

docusteio da lavol

O cliente fechou negécios em stands
espagosos que utilizaram energia

renovavel para alimentar as ativagcdes
disponiveis, placas fotovoltaicas e muito mais.
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Criamos 2 ambientes para os visitantes
da Bienal. No 1°, fizemos uma livraria
customizada com mdveis, luminarias

e varias secdes de livros, além de
desenvolvermos uma operagao

de caixa para pagamentos.
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IDEIA:
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Ja no 2° ambiente, aproveitamos

o langamento de “Moana” e criamos
uma ativagao tematica para a criangada:
um circuito com piscina de bolinhas e
outros obstaculos a serem superados.

Apds finalizarem o desafio, todas
ganharam um pdster do novo filme!










IDEIA:

Hr 20 Ainoe Apaixonados
peln Virn 1o Bracil

Em 2023, a Getinge completou 20 anos de
presenc¢a no Brasil. Em meio a este momento
importante de celebragdo, a marca destacou-se
por participar em duas das mais importantes feiras
do setor, a FCE Pharma, feira voltada para tecnologia,
onde a marca apresentou muitas novidades, e a
Hospitalar, feira voltada para lideres e CEOs de
grandes empresas, na qual a Getinge contou com

a parceria da TG para idealizar e executar um
estande de 324 m?, o maior estande ja montado

para a empresa em uma feira do setor farmacéutico.
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MAS SABEMOS
QUE O MUNDO
EVOLUI MUITO




E PODE SER QUE,
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VOCE ESTEJA

BUSCANDO




ENFRENTANDO UM

PARA O QUAL



NAO TEM
SOLUCAO




SEESTEFORO
SEU SEU CASO,

FIQUE TRANQUILO.
VOCE NAO ESTA SO.




CONHECA

@ NOSSOS CASES
E SIGA-NOS NAS

° REDES SOCIAIS

Av. Eng. Luis Carlos Berrini, 1700, 16* andar
CEP 04571935 - S&0 Paulo - SP - Brasil
Fone 55 11 51053333


https://www.instagram.com/thegroupcomunicacao/
https://br.linkedin.com/company/tg-lovers
https://www.youtube.com/WPIThegroup



