




https://www.youtube.com/watch?v=q1t-gPGR5y0
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O conceito inspirado em midias sociais
tinha como foco unir a equipe durante
este momento turbulento de unificacao
das Bus.

Para isso, além da proposta mais jovem
da hashtag, também utilizamos iates
que simbolizam a travessia de um mar
turbulento e personagens importantes
da histéria como o medalhista olimpico
Fernando Scherer, o “Xuxa!
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Se é fevereiro tem carnaval.
Aproveitando que o Grupo Petrépolis tem
uma grande parte da sua equipe formada
por pessoas jovens, Criamoso conceito
de Unidos do GP, reunindo 500 pessoas
por 3 dias no Hotel Holiday Inn Anhembi.

Durante a convencgao eles passaram por
muitos desafios, entre eles o de criarem
a sua propria escola de samba.
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https://www.youtube.com/watch?v=AoXqcorU3GA
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Para mostrar a importancia do grupo,
a TG criou o maior evento corporativo
do Brasil, reunindo 40 mil pessoas no
Expo Sao Paulo.

Onde eles viveram experiéncias de uniao,
solidariedade e comprometimento. Tudo

isso, motivado pela energia do presidente
em exercicio na época: Sérgio Rial.
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https://www.youtube.com/watch?v=1B5FN1z_XUw
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https://www.youtube.com/watch?v=aNG_K0yfw4k
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https://www.youtube.com/watch?v=WPXrKWB25JE
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https://www.youtube.com/watch?v=Nyxrk3oDBDI&t=5s
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https://www.youtube.com/watch?v=d_5eX07_OV8
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https://www.youtube.com/watch?v=4wTy5-WguF0&amp;t=50s
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https://www.youtube.com/watch?v=SF3x3uqec4E
https://www.youtube.com/watch?v=SF3x3uqec4E






https://www.youtube.com/watch?v=Z1lbk21ALGU
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https://www.youtube.com/watch?v=OmvFQvTUBig

IDEIA:

Caen ave TVt

Quando é para entreter tem que ser divertido.
Pensando em impactar o publico mais jovem
e motivar os mais velhos a visitarem os PDVs,
a TG criou a Caga aos Ovos de Pascoa com
muita inovagao e interatividade

O publico precisou utilizar realidade aumentada
para descobrir pistas que levavam a superofertas.
Além disso, os teens ainda podiam continuar

na brincadeira através de um game divertido.
Experiéncia de marca dentro e fora do PDV.



Se é Promo tem que ser incrivel.
Para atrair os consumidores para a rede
de lojas Walmart, a TG criou o mote
Grande Festa.

Uma promog¢do com milhares de prémios

na hora e 1 casa por semana. Uma grande festa
nos PDVs que reuniu micro-influenciadores

e captacao de depoimentos dos premiados.
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https://www.youtube.com/watch?v=xV52Lo2aa_w

Compre Kaiak

a uma viagem para

IDEIA:
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Se é para premiar tem que ser de forma especial.
Em comemoracao aos 25 anos da marca, a TG
desenvolveu uma promog¢ao que unia um destino
turistico incrivel com a promessa de ajudar o
meio ambiente.

A promogao incentivava a compra do produto
Kaiak, que é feito com embalagem desenvolvida
com plastico recolhido dos oceanos e deixava o
publico decidir novas praias para serem incluidas
nos projetos sociais.
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CLIQUE i
PREMIADO-

NO MINHA CLARO

JA IMAGINOU FAZER AQUELA VIAGEM
TAO ESPERADA?

Acesse nossos Canais de Autoatendimento e participe!
Vocé pode concorrer a prémios instantaneos

e ainda participar do sorteio de 150 mil pontos
para fazer aquela viagem tao esperada. Participe ja!

PELO NUMERO
{11) 9999-10621

Certificado de autorizacdo SECAP ME / n% 04 D17334/2021 & 05 016992/20?1 Para mais informacdes sobre a promocie.
mecinica de participacdo, primias @ reqras gerais, cliquep hactara,com, br,

ACESSE!

Minha, ,

Claro-
residencial
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Pode contar com a gente para
ficar ligado em prémios incriveis:
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Quando é para envolver tem que ser inesquecivel.
Para destacar a marca Cup Noodles dentro de
uma grande feira como a CCXP. A TG criou a
ativacao Compre e Ganhe Outro.

Motivando o publico presente a participar de uma
acao com desafios e disputas para conquistar
brindes exclusivos e ainda poder ganhar um Cup
Noodles a cada compra. Uma agao inusitada com
resultado acima do esperado.






https://www.youtube.com/watch?v=zx_U70oG_WY
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Se é pela igualdade tem que ser de coragao.

A marca Johnnie Walker desenvolveu uma grande
campanha voltada pela equidade de género. Ea TG
teve o prazer de entrar nessa campanha com

a responsabilidade de continuar valorizando

a mensagem nos PDVs.

Assim, junto ao projeto TheBar, criamos o conceito
Keep Walking pela Equidade, com entrega de um livro
de poesias e um copo edigao limitada mulheres JW. APRECIE COM MODERACAO. NAG COMPARTILHE COM MENORES DE 18 ANOS. A =
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Entregamos projetos nas 5 maiores feiras
de agronegdcio do pais, todas com ativagdes
exclusivas e muita qualidade na montage

Os stands mostraram aos 100 mil visitantes

de cada regido langamento de produtos da marca,
inovagdes e tecnologia através de experiéncias
variadas, como videos com realidade aumentada,
gift machines e palestras.





https://www.youtube.com/watch?v=PmMygw_qAVs
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Montamos mais de 8 projetos em 2022
e, em todos eles, deixamos clara a
responsabilidade do Santander com

o0 bem-estar do planeta.

O cliente fechou negdécios em stands
espacosos que utilizaram energia

renovavel para alimentar as ativagdes
disponiveis, placas fotovoltaicas e muito mais.
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Criamos 2 ambientes para os visitantes
da Bienal. No 1°, fizemos uma livraria
customizada com méveis, luminarias

e varias sec¢des de livros, além de
desenvolvermos uma operagao

de caixa para pagamentos.



IDEIA:

E% 00 Lieney
maﬂi f/a
Avérilorn oo Moo

Ja no 2° ambiente, aproveitamos

o langamento de “Moana” e criamos
uma ativagao tematica para a criangada:
um circuito com piscina de bolinhas e
outros obstaculos a serem superados.

Apos finalizarem o desafio, todas
ganharam um p&ster do novo filme!
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Escolha sua

area de interesse

e desenvolveremos
uma solucao
personalizada
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Jeew 60 que ja fizomoe,



MAS SABEMOS
QUE O MUNDO
EVOLUI MUITO




E PODE SER QUE,

[ 4



VOCE ESTEJA

BUSCANDO



ENFRENTANDO UM

PARA O QUAL






SE ESTEFORO
SEU SEU CASO,

FIQUE TRANQUILO.
VOCE NAO ESTA SO.




CONHECA
NOSSOS CASES
E SIGA-NOS NAS
REDES SOCIAIS

©0

Av. Eng. Luis Carlos Berrini, 1700, 162 andar
CEP 04571935 - Sao Paulo - SP - Brasil
Fone 55 11 51053333


https://www.instagram.com/thegroupcomunicacao/
https://www.linkedin.com/company/tg-lovers/mycompany/
https://www.youtube.com/@WPIThegroup
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